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bark cisimler iizerinde isloyen fizik nanoqurgularinin yaradilmasi ve meggul oldugda ziilal ilg
amin tursusu arasinda forqi gérmediyinden bioloji sistemloerde yeni ideya axtara bilmez. Belo
problemlarin ortaya ¢ixmasi gostarir ki, artiq nanotexnologiya basqa elmlorle birlikde inkisafeds
biler.

Azsrbaycan Prezidenti mohtersm Ilham ®Oliyevin son vaxtlar yeni informasiya texnolo-
giyalarinin ve nanotexnologiyanin gelacek inkisaf perspektivleri ilo bagh diqgeti, slbatte
golacekde respublikamizda bu sahenin inkigafi ligiin boyiik zemin yaradir. '

E-kommersiya sistemlari - yitkksak texnologiyalara asaslanan
yeni iqtisadiyyatin osas vasitelorindan biri kimi

R.Bliguliyev, prof.,

AMEA-nin miixbir iizvii, ITI-nin direktoru,
0.9liyev, i.e.n., dos.,

AMEA-nin Informasiya Texnologiyalar:
Institutunun $6ba miidiri

Miiasir bazar iqtisidaiyyat: ve qloballasma seraitinde sirketlerin reqabetqabiliyyetli olmasi
liciin esas istiqametlor yeni bazarlara ¢ixmagq, istehlakgilarla birbaga {insiyyetde olmaq, onlarin
toleblerini dyrenib bu teleblare uygun yiiksek keyfiyystli mehsul ve xidmetler istehsal etmok,
bazarda bas veren deyisikliklare reqiblorden daha g¢evik reaksiya vermak, etibarli, qeyri nagd
Odenisler tetbiq etmekle maliyye vesaitlerinin siiretli ve fasilesiz dévriyyesini tomin etmak ve
s. ola biler. Yiiksak texnologilara asaslanan yeni iqtisadiyyatin asas’ vasitalarindan biri olan
elektron biznes (e-business) homin amilleri hoyata kegirmaye imkan yaradir. Bele ki, e-business
— yeni texnologiya olmaqla enenevi biznes kimi maddi-texniki techizata, hiiquqi-normativ
bazaya ve miieyyen infrastruktura malikdir. E-business-in osas aleti Internetdir. Internetden
istifade iqtisadi-kommersiya emsliyyatlarinin heyata kegirilmesine sarf edilen maliyys, vaxt,
naqliyyat ve s. mesrefleri nezerecarpacaq derecaede minimallagdirmaq imkani verir.

Informasiya-kommunikasiya texnologiyalar: (IKT) sahesi hazirda diinya iqtisadiyyatinda en
¢ox inkisaf etmig ve golir gotiren sahslorden biridir. O, davamli iqtisadi inkisafa nail olmaq
liglin son derace mithiim vasite hesab olunur. Hetta bir sira inkigaf etmis 6lkelerin biidce gelir-
lorinin boyiik hissesi bu sektordan alde olunan vesaitlerin hesabina formalasgir. Ona gére do,
Azorbaycan hokumeti hem IKT sektorunun inkisaf etdirilmesinde, hem do igtisadiyyatin bir gox
saholerinde yeni va gabaqcil texnologiyalarin tetbiq edilmesinde ¢ox maraqlidir. Azerbaycan
miivafiq olaraq Oziiniin elektron hékumet hazirligini inkigaf etdirib, habele gabaqcil ve yeni
texnologiyalari tetbiq etmakle ¢ox miihiim tacriibe qazanmigdir.

Iqtisadi ve biznes proseslerinin miiasir IKT esasinda idare edilmesi ister konseptual, isterse
de tetbiq baximindan global hadisadir. 2003-2012-ci illeri ehate eden IKT iizra milli stra-
tegiyada, eloce de «E-Azerbaycan Dovlet Programi»nda kiitlevi tetbiqi nezerde tutulan E-biz-
nesin, E-kommersiyanin iqtisadiyyatin inkisafina tesiri artiq cemiyystin biitiin sahelerini ehate
etmekdadir.

On yeni informasiya ve telekommunikasiya texnologiyalarinin tetbigine osaslanan E-
kommersiyamin asas xiisusiyyati alic1 ilo satici arasindaki bir cox alagelerin Internet vasitosile
heyata kecirilmesidir. Elektron kommersiyanin forqlendirici xiisusiyyseti olaraq onun biitovliikde
togkilatin daxili ve xarici alemini xarakterize eden, o climleden teskilatin olverigli bazar
miihitinin yaradilmas1 ile bagli problemlerinin birlegdirilmesini hesab etmek olar. Bu ise
elektron biznesin iqtisadi inkigafin miihiim menbselerinden birine gevrilmasine gerait yaradir.

E-kommersiyamin mahiyyati va torkib elementlori. Innovasiya iqtisadiyyatmn formalag-
masmin ve inkisafinin indiki seviyyesinde elektron kommersiya igtisadi inkisafin esas istiga-
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moti hesab edilir. Bir ¢ox xarici menbelerde gosterilir ki, elektron kommersiya IKT-den istifade
etmoklo baglamilan ve yerine yetirilon alqi-satqilardir, yeni elektron kommersiya dedikde
Internet-texnologiyalardan istifade etmekle subyektlor arasinda miinasibetlorin elektron sokilde
bas veron biznes-prosesin ixtiyari formasi basa digilir. Gorlindiyii kimi, E-kommersiya
bilavasite kommersiya foaliyysoti ilo qarsiligh baghdir.

Kommersiya faaliyyatinin mahiyyati: Qeyd edek ki, kommersiya togkilatlarinin, miiassise-
lorin ve ayri-ayri sexslerin teleblerinin 6denilmesi ve gelirlerin elde edilmesi magsedile
mallarin ve xidmetlerin alqi-satq1 emsliyyatlarinin heyata kegirilmesine gore olan fealiyyetidir.
Daha genis menada kommersiya dedikde, gelirin elde edilmesine istiqgametlenmis ixtiyari
sahibkarliq fealiyyetini baga diismek lazimdir.

Yadda saxlamaq lazimdir ki, kommersiya foaliyyeti tokco ticarat deyildir, hom ds, shalinin
telabatinin yerine yetirilmosi vo golir olde edilmesi moegsadile togkilatlarin, miiessiselerin ve
xiisusi soxslorin mallarin ve xidmetlerin alqi-satqi emseliyyatlarunin hoyata kegirilmesine
istigametlonmig fealiyyetidir. Mal dovriyyesi sferasinda mallarin alqi-satq1 emsliyyatlarunin
normal hoyata kegrilmesini tomin eden bezi prosesler de kommersiya foaliyyatine aiddir: alici
tolabatimn  dyrenilmesi, mallarin tedariikgiileri ve alicilart arasinda teserriifat elagelerinin
togkili, mallarin reklam olunmasi, topdan satig ve s.

Kommersiya faaliyyatinin maqsadi menfestin (gelir, qazanc) maksimallagdirilmasidir.
Konkret sortlor daxilinde her bir kontragentlo kommersiya foaliyyetinin biitiin prosesleri daim
bu meqgsadin elde edilmesi ile eyni zamanda bag vermelidir. Bu maqgsedlerin heyata kegiril-
mesine zeminlik mallar ve xidmetler bazarinin yaradilmasi prosesinin Oyrenilmesi (tedqiqi),
comiyyetin ve ayri-ayri istehlakgilarin telebatlarina uygun olaraq onlarn istehsalinin imkisaf
miqyaslarinin ve istigametlerinin esaslandiriimasi, mallarn istehlak¢ilara gatdirnlmasi ve isteh-
lak prosesinin 6ziiniin togkili, kommersiya vasita¢iliyi, mallar ve xidmsatler bazarinda miigavils
slagelerinin tegkilinden ibaret kommersiya foaliyyetinin mahiyyaetidir.

Elektron biznesin mahiyyati. Elektron igtisadi fealiyyeti 6ziinii istehsal-teserriifat subyekt-
lorinin sahibkarliq ve geyri-kommersiya foaliyyetinin heyata kegirilmesi gedisinde yaranan
prosesler toplusu, yeni mallarin paylanmas:, miibadilesi ve istehlakina, xidmetlerin gosteril-
mosine, xidmetlerin teskiline istigametlenmis prosesler, eloce do miiasir IKT-nin tetbigile
istehsal subyektlerinin elektron formada hoyata kegirilmasi gedisinde yaranan ve onlarin tekrar
istehsalinin tomin olunmasina istigametlenmis proseslor toplusu kimi gosterir.

Internet iqtisadi, o ciimleden sahibkarliq fealiyyetinin miiasir informasiya texnologiyalan
vasitesilo hoyata kegirilmosinin ideal vasitesi kimi GIX1§ edir. Diinya iqtisadiyyatinin yem
elektron seqmentinin osaslar1 6ziinil istehsal-satis zencirinin esas elementlorinin real vaxt reji-
minde (online) yaranan elektron iqtisadi ve hiiquqi aleme kegirilmesi imkanin olmasinda gos-
torir. Basqa sozla, reklamlar, informasiya mehsullarinin istehsali, xammalin alinmasi, édenis-
lorin heyata kegirilmesi, mallarn tedariikii ve xidmetlerin gosterilmesi Internet global infor-
masiya magistral gebokesi ve onunla bagl olan xiisusi sebokeler vasitesile elektron iisullarla
heyata kegirile bilerlor.

Daha genis menada elektron satis — milossiselorin, ev teserriifatlarnin, fiziki sexslerin,
hokumet vo diger dovlet ve ya xiisusi tegkilatlarin mallarinin ve xidmetlerinin alqgi-satqisinin
kompiiter sobekasi vasitesile hoyata kegirilmasidir. Bu anlayis avtomatlagdirilmig satigin heyata
kegirilmesinde istifade olunan Internet-olaveler, EDI texnologiyalari, interaktiv telefon
sistemleri vo s. kimi ixtiyari onlayn-elavelerinden istifade etmeklo alman ve ya yerlesdirilen
sifarigleri 6ziinde birlesdirir.

Baxmayaraq ki, miixtelif tedqiqatlarda elektron kommersiyaya osas digqet verilir, geyd
etmok lazimdir ki, o elektron biznesin aparilmasmin ¢ox genis prosesler yigiminin ancaq on
miihiim elementlerinden biridir. Eyni zamanda, qeyd etmok lazimdir ki, elektron ticaret de
elektron kommersiyanin torkib hisselerinden biridir.
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Elektron kommersiya da biznes-prosesler kimi hem Internet vasitesile, hem de istenilen
diger kompiiter sebekalari vasitasile hoyata kegirile biler. Bu sistemlorin totbiq sahsleri kifayet
godor miixtelifdir. Onlar resmi emeliyyatlarin (biznes - emsliyyatlarin) ve alqi-satqilarin genis
spektrini 6ziinde birlesdirir, o ciimleden:

» mallar ve xidmetler bazarinmn formalagmasi proseslerinin Oyrenilmesi, kommersiya
partnyorunun axtarigi, mallarin istehlakgilara catdirtlmas: ve stehlak prosesinin tegkili, kom-
mersiya vasitogiliyi mallar ve xidmetler bazarinda miiqavile (sazis) alagelerinin toskili elektron
kommersiya,

* miistorilerin alde edilmesi ve saxlanilmasi-miigtarilerle miinasibatlorin idars edilmesi
sistemlerinin Customer Relationships Management (CRM) sistemlorinin istifadesile;

= clektron marketing (Internet-marketing);

= maliyyelerin, biidcenin ve haqq-hesablarin idare edilmaesi elektron banking;

= insan resurslarinin idare edilmesi Human Resources vo ya HR sistemlori-insan resurs-
lariin idars edilmasi sistemlerinin istifadosi ile;

= zoruri informasiyanin elektron miibadilesi;

« elektron sigorta;

* bilavasite mallarin ve xidmetlerin satis aktinin heyata kegirilmasi.

* alqinin elektron 6denisi (elektron pul kdciirmasi, kredit kartogkasi, elektron pul, elektron
¢ek vasitesilo):

= mohsullant ve xidmstleri slde etmsk imkanlarina malik olmaq ii¢lin miixtelif név
resurslarini birlesdiren, 6zlerini miisteqil sirketler qrupu kimi gosteren virtual miiessiselerin
yaradilmasi,

* mohsullarn layihelesdirilmasi ve hazirlanmasi;
sifariglerin yerins yetrilmesi ve onlara nezaret olunmas,
logistika (daxil olan) ve gonderilen (¢ixan) ve emtes ve material ehtiyatlarina nozarat;
xidmet, dastek ve satigdan sonraki destek ve s.;
mehsulun paylanmis birge istehsalinin tagkili;
elektron magazalarin tegkilinin maliyyelegdirilmesi ve onlarn sigortalanmasi;
biznesin inzibatilegmesi (vergiler, gdémriik ve s.);
neqliyyat xidmeti, dasinma naqliyyat texnikasi ve techizat iisullari;
mubhasibat haqqg-hesabinin aparilmasi;

= miinaqigeli veziyyetlerin ve miibahisali masalelerin halli.

Elektron biznes hom daxili (firmalardaxili), hem de diinyada mévcud olan (qlobal, lokal,
firmalararas: ve s.) ixtiyari elektron gebeke formasindan istifade ederken geden daxili biznes
prosesleri (kommersiya foaaliyyati hoyata kegirilorken igtisadi subyektlorin heyata kegirdiklori
biznes-proseslor de daxil olmaqla) de 6zlinds birlesdirir.

Mbolum oldugu kimi, funksional teyinati ndqteyi-nezarinden xidmetler sferasinin fealiyyetini
4 xidmat noviine ayirmaq gabul olunmugdur: gexsi xarakterli; ev toserriifatina istigametlonmis;
ictimai istehsala yoneldilmis (maddi sobe); cemiyyete istiqgamstlendirilmis. Ancaq praktikada
xiisusi funksional istiqgamate malik olan ¢ox az xidmet ndévleri vardir. Ehtimal ki, elektron
xidmetlorin skseriyyeti ¢ox funksionaldir: istehlake¢r kimi burada miiessiseler, idarsler, ictimai
toskilatiar, ev teserriifatlari, vetondaslar ¢ixis edirler, kateqoriyalar ve xidmet obyektlorinin
slageleri ise faktorlar yigimindan ve sgeraitden (veziyyetden) asili olaraq tez-tez deyisir.
Xidmetlerin bdyiik hissasi qarisiq, cox profilli istiqamete malikdir.

Elektron xidmset sferasinda en miihiim tendensiya biliklore osaslanan miisessiselerin inkisa-
finin siirstlendirilmesidir. Bu giin hazirlanacagq, istehsal edilecek, satilacaq ve alinacaq her bir
seyin osas inqrediyenti bilik olur. Ona gore de biliklerle idareetme - onlarin axtarisi, intellektual
potensialimin inkisafi, onun istifadesi, yayilmasi, satisi-sirketlerin, regionlarin ve dévletin en
mithiim igtisadi mesalesi olur. Indiki miigavilelerde (seraitde) emaledici senayede ve elektron
xidmetler sferasinda yeniden yaranan deyerin demak olar ki, 75%-nin menbeyi informasiyadir.
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E-kommersiyanin saviyyasi. Elektron biznes milli ve beynelmilsl seviyyode heyata kegirilo
bilar. Bu saviyyade resmi emsliyyatlarin aparilmasinda ferqin esasini texniki ve texnoloji (belo
ki, elektron kommersiya qlobal xarakterine gore forqlenir) terkibi deyil, qanunvericilik teskil
edir. Elektron kommersiyanin beynealmilel seviyyede aparilmasi olduqca miirekkeblogir. Bu
miixtelif vergiqoyma sistemlerinin, gémritk yigimlari, miixtelif Olkeler arasinda ferdi ve
bununla baraber eyni olmayan miigavilslerin gebulu, bank amsliyyatlarinin hayata keg¢irilme-
sinde gebul edilmis qaydalarin olduqca ferqli olmasinin neticesidir. Elektron kommersiya siste-
minin milli seviyyeds esas gebekeds firmanin niimayendiliyi reklamla ve satigdan gabaq ve
satigdan sonrak: destokle baghdir.

Elektron kommersiyanin torkib elementlari. Elektron kommersiyanin miiasir modeli dérd
torkib elementinden: /) subyektlordan, 2) obyektlardan, 3) biznes — proseslardan va 4) kompiiter
gabakalarindan idaretdir.

1) Elektron kommersiyanin subyektlari (istirak¢ilart) arasinda dévlet ve xiisusi miiessisaler,
hemginin fiziki sexsler ola biler. Elektron kommersiya prosesinde hemginin istirak edirlor:
maliyya institutlar1 — maliyye bazarinda xidmet gOsteron milessiselor: banklar, investisiya,
sigorta, kliring girketleri ve s. Kommersiya strukturlar: — Internet vasitesile qarsiigl elagede
olan miiessiseler. Daha dar menada bu miiessiseler Internet vasitesile noyi ise alan ve ya satan,
yeni kommersiya emoliyyatlar1 hoayata kegiren miiessiselordir. Sonuncu istehlakgilar — soxsi
istifade iigiin Internet vasitesile mal ve xidmetler alde eden ayri-ayr1 sexsler ve fordi teserrii-
fatlardir.

2)Elektron kommersiya modelinin obyektlari informasiya xarakterli mal ve xidmatlordir ki,
onlarin hayata kegirilmasine subyektlor terofinden yonalen miieyyen tesirler ola bilir. Elektron
kommersiya obyektine aid olan mal ve xidmetlerin siyahisi ¢ox genigdir: intellektual mal ve
xidmeotlar saticinin (serverin) kompiiterinden alicinin kompiiterine bilavasite Gtiiriilen kompiiter
proqramlari, maqaleler, maslehatler vo diger melumatlar; pogt ve ya kuryer vasitesile génderile
bilen kitablar, musiqi ve kompiiter — diskleri, filmler; hemginin c¢atdirilmas: saticinin
«gatdirilmay xidmetleri terefinden yerine yetirilon kompiiter ve iri 6l¢iilii meiget texnikasi daxil
olmagla diger seyler.

3) Subyektin obyekts, hamg¢inin subyektlarin bir-birine qargiliql: tesiri ile bagli emeliyyatlar
ayri-ayriiqda biznes - amoliyyatlar adlanir. Bunlar birlikde kommersiya foaliyyetini emsalo
gotirir: ticarat (alqi-satq1 ve miibadile emeliyyatlarini), sigorta, 6denis ve s.

4)Kompiiter gsabakalori — Internet, Intranet veo diger sebekeler vasitesile istirakcilar:
alagelendiren ve amsliyyatlan temin edon gebokalerdir.

Siibhasiz elektron kommersiya modelinds bilavasite istirak etmayon, lakin onun faaliyystine
vo inkisafina tesir eden bir sira faktorlar vardir. Iqtisadi, siyasi ve cografi faktorlar, reqabet-
qabiliyyatliyin veziyyeti, dévlet — bunlar elektron kommersiya modeline hem biitdvliikkde, hem
de onun her bir elementine ayri-ayriliqgda tesir etmeye qadirdirler.

Internet vasitesile heyata kegirilen elektron kommersiya texnologiyalar: funksional foaliy-
yotine asason 4 qrupa boliiniir:

1. Mohsul satis1 iizre texnologiyalar (Sale). Buraya istehlakgidan sorgunun alinmas,
hesablarin yaz:Imasi, pul 6denislerinin génderilmesi ve s. daxildir.

2. Distant satig (post sale) vo ixtisasli kadrlarin hazirlanmast ve segilmesi. Buraya mehsulun
onlayn gonderisi, istehlak¢ilarin monitoringi, marketing ve satis tizre miitexassis se¢imi daxildir.

3. Mehsulun herakseti ve reklami iizre marketing texnologiyalari.

4. Alqr prosesi (purchasing). Buraya miimkiin istehsalgilarin axtarilmasi, alqi haqqinda
razilagsma miiqavilesi, gondermenin elektron tesdiglenmesi, satigdan sonraki texniki kémek
gosterilmesi, mehsulun yeni niimunsleri ve keyfiyystlori haqqinda qarsiliqli informasiya miiba-
dilesi daxildir.

Apartlmis todgiqatlar gostermigdir ki, virtual biznes vo elektron kommersiya sistemlorinde
igtisadi cehotden esaslandirilmig idareetms, layihe vo investisiya mosslelerinin islonilmesi ile
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bagli vacib nazeri ve metodiki messlsler hale de 6z hellini tam olaraq tapmamisdir. Semorsli
isloyon elektron kommersiya sisteminin formalagmasinin zeruri nezeri ve metodiki ssaslar1 hale
do islenilmemigdir. Internet-sirketlorin ve onlara daxil olan elektron magazalarm alternativ
variantlardan daha semarsli variantinin se¢iminin hayata kegirilmasi iigiin elmi osaslandirilmis
metodlar, hamginin virtual biznesin semersliliyinin qiymstlondirilmesi metodu yoxdur. Belo-
likle, geyd etmok olar ki, Internet sobakade elektron biznesin asas komponenti kimi elektron
kommersiya sisteminin formalagmasinin, yaranmasimin ve inkisafinin nezeri ve metodiki mose-
leleri zeif iglenilmisdir. Onlarn islenilmesi ve iqtisadi semarsliliyinin giymetlendirilmesinin
totqiqi vacib bir mesele kimi qarsida durur. Ona gére de Internet sobakade elektron kommersiya
sisteminin 1§ prinsiplerinin qurulmas: ile bagli nezeri ve metodiki maselsler, onlarin
formalasmasmin iqtisadi effektivliyinin esaslandirilmasi, tetbiqi, fealiyyetin son neticelerinin
miioyyen edilmesi, hemg¢inin miivafiq modellorin qurulmasi ve onlarin reallagsdirilmas: {iglin
metod vo alqoritmlarin islonilmaesi kifayst qader aktual shemiyyete malikdir.

Umumiyyatle, IKT infrastrukturunun formalasmass, karth 6denisler iizre emseliyyat merkez-
larin yaradilmasi, miiasir elektron ddenis sistemlorinin inkisaf etdirilmesi, ki¢ik ve orta sahib-
karliqgda elektron ticaretin stimullagdirilmasi, elektron xidmetler sisteminin genislonmasi,
elektron biznes ve elektron kommersiya iizre beynolxalq informasiya-emsaliyyat merkezinin
yaradilmasi, elektron xidmsetlerin global bazarina gixis, senaye mallar, xammal ve materiallarin
regional elektron birjasinin yaradilmasi ve s. kimi todbirler elektron-kommersiya texnologiya-
larinin perspektiv inkisafini ve genis totbiqini temin edir.

HeKOTOPBIe ACNEKTbI HHHOBAIIHOHHOI0 9KOHOMHYECKOI0 poCTa B Poccun

.Copokun, 0.3.H., npog.,

ynen Ilpaenenus B30 Poccuu, nepeswiit 3amecmumens oupekmopa
Hucmumyma 3xonomuxu PAH, unen-xkoppecnonoenm PAH,
akademuk Medxcoynapoonoii Akademuu menedrcmenma

«Hy, naunem. [ouds 0o koHnya smou ucmopuu, mvi 6ydem 3Hamb 60nbuUle, Yem meneps».
(I X.Anoepcen «Cuexcnan Koponeea»)

Jind Hayana paccMOTpeHHsA INIpoOiaeM HMHHOBAIMOHHOI'O pa3BUTHS SKOHOMHKH Poccun
OTMETHM, YTO CIOXHJIACh HEMONYCTHUMAs 3aBUCHMOCTh 3KOHOMHYECKOrO POCTa CTPaHbl OT
KOHBIOHKTYPBI MHUPOBBIX 9HEpPIO-CHIPbEBBIX PHIHKOB. JlaXke, eClU IpenCcTaBUTh, YTO MHUPOBAsS
KOHBIOHKTYpa Ha He(Thb B 0003pumMoM Oymymem Oymer OnarompusTcTBOBaTh PoccHH, TO
o0ecleyuTs CONHMaIbHOE OIIaromoiiydre 3a CUeT 3TOro ¢axkropa Id IpUMepy APYTHX CTpaH-
HE(TEOKCIOPTEPOB BCE pPaBHO HE YHACTCH, IMOCKOJIBKY A o0ecledyeHHs] HAUOHAIBHBIX
uHTepecoB Poccum Heo0xoxuMMo pa3BUTHe COOCTBEHHOH IPOM3BOACTBEHHOH 0a3bl KOH-
KYPEeHTOCIIOCOOHBIX CHCTEM H BOOPYKEHMH.

BhicIHM PYKOBOACTBOM OCO3HAETCA CJOKHBUIeecsl mnoyoxenme. B. Ilyrun Ha
pacimpeHHOM 3acenanuu ['ocymapcreenHoro coseta Poccuiickont Penepauun «O cTpareruu
pasButusa Poccuu mo 2020 roma» 8 deppansa 2008 r. oTMETHII, 9TO ClIeZIOBAHHE CIIOXKUBIIEMYCS
DHEPro-CHIPhEBOMY CLICHAPUIO «HEM30EXHO BEeJEeT K POCTY 3aBHCUMOCTH Poccuu OT MMIIOpTa
TOBapOB K TEXHOJIOTHH, K 3aKPEIUICHHIO 32 HAMHU POJIH CHIPHEBOI'O IPHAATKA MUPOBOH 3KOHO-
MHKH, 4 B JaJbHEHIIEM MOXET JIOBJIEYh 32 COOOH OTCTaBaHHE OT BEAYIIMX SKOHOMHK MHpA,
BBITECHEHHE CTPaHBI M3 YHCIa MHPOBBEIX JuAepoB. Clexys 3TOMY CLEHAPHIO, PYKOBOACTBO
CTpaHsl He NOObETCS HEeOOXOIUMOTO IIPOTpecca B IMOBBIMICHHH KAYeCTBa JKM3HHU POCCHICKHX
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