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Azoarbaycan Milli Elmlor Akademiyasinin
Informasiya-telekommunikasiya Elmi Markozi

omok bazarinin formalasmasina
qlobal elektron miihitin tosiri

Iqtisadi inkisafin tenzimlonmesi messlalerinde ddviet
organlarmin fealiyyet istiqamstlerinden biri do emoak bazarinin
formalasmasi proseslorine tosir eden global amillerin hartorsafli
Oyronilmasi vo nozors alinmasidir.

Informasiya-telekommunikasiya sahesinin son illordeki
stirotli inkisafi ilo yaranan Internet texnologiyalar1 da mahz bu
ciir amillerdendir. O, igtisadi foaliyyatle maggul olan adamlarin
informasiya miibadilesi aktivliyine xidmet eden yeni tokmil
miihitdir. Bu mithiti yeni informasiya, yaxud elektron, yaxud da
kibernetik foza adlandirirlar. Internet texnologiyalarinin on
mithiim xiisusiyyotlorinin, keyfiyyot vo imkanlarmin iqtisa-
diyyatda totbiqi "global bazar meydani" (global market place)
adlanir. Onun mahiyysati ondan ibaratdir ki, Internet istifadogilo-
ri az mosroflo boyikk miqyaslt vo intensivlikli informasiya
miibadilesine malik ola bilir vo onlar arasinda enenovi "bazar
meydani"nda oldugu kimi, hammnm hammi gérmok ve egitmok
imkan1 yaranir. Natico etibari ilo Internet informasiya fozasi
(elektron, kibernetik) onenevi iqtisadiyyatdan ferglonen yeni
igtisadiyyatin, igtisadi miinasibatlorin vo yeni emok bazarinin
yaranmasma sabab olur. Belo ki, informasiya-telekom-
munikasiya texnologiyalarmin muasir inkisafi iqtisadi fealiyyot
liclin yeni qglobal elektron miihiti formalagdirir. Belo global
mithit “global soboke iqtisadiyyati” (global networked

economy) adlanir. Bu elo miihitdir ki, burada iqtisadi foaliyyo-
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tin hoyata ke¢irilmosi li¢iin istenilen har hans: fiziki ve hliquqi
goxs en az xorclo digeri ile kontakt yarada biler. Bu ise 6z nov-
posindo igtisadi sistemin tokamiiliine, yeni amak bazarlarinin
formalasmasina vo onunla slagadar tonzimlome mexanizmlori-
nin, togkilati ve saboake strukturlarinin emsle golmesino, son
naticedo ise daha ¢ox iifqi olagslero asaslanan sahosiz goboke
igtisadiyyatmin yaranmasina sobeb olur.

Internetin interaktiv imkanlarmin geniglonmesi ile para-
lel olaraq onun vasitesilo hoyata kegirilon iqtisadi fealiyyetin
xiisusiyyotlari, miqyast vo shate dairesi do genislonir. Internet
vasitosile nainki reklam iglori, hemg¢inin abuns, ticaret, xidmaet
vo s. kimi iglar do yerins yetirilir. Hesab edilir ki, Internet vasi-
tasile elo kateqoriyal: iglorin, xidmatlorin, mohsullarin ticareti
daha semeralidir ki, onlart almaq ti¢lin heqgigsten do gérmoek
zoruri deyil. Internetde iqtisadiyyatin bozi bdlmsleri iigiin glo-
bal bazar miihiti kimi ycni xidmst sektoru yaradilmagdadir. Ona
goro de Internet vasitosile biznes togskil etmsk {iclin asagidaki
yeni keyfiyyot ve xiisusiyyotlorden istifade olunmahdir: a) vir-
tual igtisadiyyatda xidmet ve omtoo istehsalgisina potensial
miistorinin  vo istehlak¢inin daha yaxst melum olmasi;
b)regabstin daha da keskinlesmesi; v) teklifin qeyri mohdud
olmasi; q)miistori ile daimi kontaktdan vo oks slagaden somo-
ronin alde edilmesi; d)miistorinin arzu vo istoyine istigamet-
lenmo; ¢)’’istehlak¢1 comiyyeti vo iqtisadiyyati”nin formalas-
mas: tendensiyasmimn giiclonmasi; i)interaktiv imkanlar1 ¢ox olan
virtual iqtisadiyyata miivafiq yeni igtisadi institut ve miinasi-
batlarin formalagmasi.

Internetde mdévcud olan yiizlorlo pulsuz informasiya
sistemlari (Yahoo, Infoseek vo s.) lazimi istehsalgl, omok ba-
zar1 vo ya partnyor hagqinda miivafiq informasiyalarin opera-
tivcosino alde olunmasina imkan verir. Bu xiisusiyyot biznes-
deki enenevi vasitegilerin golecayins, emek bazarindak: deyi-
sikliyo tesir edir ve istehsalgilarin qeyri-istehsal xorclorinin
asag1 dliigmoesine sabsb olur. Eyni zamanda bele bir goraitdo in-

formasiya ¢oxiugu yarana biler ki, onun ¢oxlugu on lazimlisin
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se¢moyo ¢otinlik yaradir. Ona gore do Internctde istifadegiler
iigiin ele xidmet ndvleri yaradilir ki, onlarin isteyine, fordi ma-
raglarima uygun on lazaimli informasiyalar, kontaktlar segilsin vo
istifadegiye toqdim edilsin (misal {igiin: www.yahoo.com,
www.backweb.com va s.). Bu ciir xidmat ndvil esason iki isti-
gamotda inkisaf edir: 1) istifadeci yalmiz ona lazim olan infor-
masiyant ilk menbaden alir; 2) istifade¢i az xorcle Internetde
Oziiniin mexsusi kanalint agir. Bu imkan milyonlarla miistoeqil
informasiya kanallarinin yaranmasina sebob olur. Neaticeds
miixtolif periodik negrlerle ve informativ mehsulllarla mesgul
olan biznes névii ciddi deyisikliye ugrayir. Bu ciir doyisikliklor
iso emok bazarmin formalagmasini tenzimloysn mexanizmlords
miivafiq amillorin nezere alinmasim zeruri edir.

Umumiyetle, igtisadi subyektlorin Internet texnologiya-
lar1 fozasindan istifadesinin ve inkisafinin mihiim istigamatlo-
rini bels sociyyalondirmak olar:

M imumi virtuallagsma (virtual firmalar, g6beler, is yer-

lori);

B miixtolif standarthh soboke program teminatinin uz-

lagmasi tugilin informasiya texnologiyalarinin mor-
kozlosmosi;

B biznesin ikisafi tiglin goboks infrastrukturunun qurul-
masi;

B Internetin yeni imkanlarindan istifadesini bacaran
miitexassislerin ise celb olunmasi;

M daxili korporativ (intranet) gobokolerin igslonilmesi;
B miiossiselor arasinda elektron kommersiyasinn inki-

safi;

B sifariscinin toloblorine kiitlovi uygunlasma ve istiqa-
motlonms;

B statdankonar omekdaglardan qisa miiddetli kontraktlar
osasmnda istifade olunmasi (outsourcing,
outtasking);
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M iclckommunikasiya haqqinda yeni gerait vo imkanlara
miivafiq olaraq qanunvericilik aktlarinda deyisikliklo-
rin edilmssi vo s.

Internet texnologiyalarinin iqtisadiyyatda tetbiqi hemin
saholorin modernlesmasina sobeb olur. Belo ki, Internectin
ticarotdo totbiqi "teleticarot", "elektron kommersiya", E-biznes
kimi, emoek miinasiboatlerinds totbiqi ise "teleis" kimi sahelerin
yaranmasina gotirib ¢ixarmugdir. Tedgiqatlar gosterir ki, yaxin
onillikde inkisaf etmis Olkelorde iqtisadi subyektlorin demok
olar ki, 90%-i 6z fealiyyetlerini Internet texnologiyalari
asasinda quracaqdir. Ona gére do yent iqtisadi miinasibatlarin o,
ciimleden eamok bazarinin formalagmasinda ve respublika iigiin
strateji ohoemiyyet kosb eden mesgulluq probleminin hsllinds
bu faktoru nezerden qagirmaq olmaz.
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